
طراحی
محصول دیجیتال برای زندگی

محصول دیجیتال برای زندگی انسان‌ها

انسان‌ها.

1 // رویکرد0

دی‌ان‌ای محصول و ارکان اصلی

اجرا

Uپیشرفته و تعاملی )IU( رابط کاربری

oo

چشم‌انداز

مقیاس

سیستم‌های پیچیده

oo

استراتژی تجاری و معماری محصول

2 // آثار0

پروژه‌های منتخب

Go-To-Markeو جذب کاربر )tekraM-oT-oG( ورود به بازار

طراحی با در نظر گرفتن کانال‌های مارکتینگ. از حفظ یکپارچگی پیام تبلیغاتی تا لندینگ پیج، و ساختاربندی معماریِ منطبق بر سئو، تلاش بر این است که محصول بتواند پذیرای جذب کاربر در مقیاس بالا باشد

معماریِ منطبق بر سئو، تلاش بر این است که محصول بتواند پذیرای جذب کاربر در مقیاس بالا باشد.

معماری سئو کاهش هزینه جذب مشتری

3 // تخصص0

RO.)IOR( دیزاینی در خدمت بازگشت سرمایه

CR)ORC( بهینه‌سازی نرخ تبدیل

تبدیل ترافیک به ارزش. با تحلیل رفتار کاربر و کاهش نقاط اصطکاک در قیف فروش، سعی می‌شود جریان‌هایی )swolF( طراحی شود که ضمن حفظ تجربه برند، نرخ تبدیل را بهبود ببخشند

Flow.طراحی شود که ضمن حفظ تجربه برند، نرخ تبدیل را بهبود ببخشند )swolF( جریان‌هایی

بهینه‌سازی قیف فروش A/B/A تست

4 // تکامل0

تغییرات پارادایم 

پی‌ریزی: از پیکسل‌ها تا منطق
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متریال دیزاین ورژن یک ادوب ایکس‌دی فتوشاپ و ایلستریتور

زمان حال: معماریِ مقیاس

o

معماری هدلس روتوتایپینگ پیشرفته

مرزهای آینده: طراحی برای مقاصد 

oA

معماری هدلس روتوتایپینگ پیشرفته

5 // مهارت‌ها0

مهارت‌های میان‌رشته‌ای

پل ارتباطی روان درک تجاری
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استراتژی سئو دیجیتال مارکتینگ

info@sepehryounesi.ir

09365708700

سپهر یونسی.
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